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Politica de energie

4. Introducere

Managementul energiei reprezintd un pilon strategic pentru Auchan Retzil, atat din
punct de vedere sustenabilitate, cat si business. La nivel corporate, obiectivele noastre
comune sunt organizate in jurul Oamenilor, Planetei si Profitului (People, Planet, Profit) si
tin cont de subiectul energiei, fiind incorporate in KPI-ii de business odatd cu strategia
noastra de sustenabilitate.

Planul nostru de decarbonizare este principalul cadru prin ne care monitorizdm
progresul din punct de vedere al performantei energetice. Auchan Romania a dezvoltat un
plan de actiune complex (Proiectul Climat) care contine angajamentele noastre de reducere
a emisiilor de carbon aferente Scope-urilor 1, 2 si 3 cu obiective de reducere science-based
(SBT) si aliniate la Acordul de la Paris. Ne angajam s& reducem emisiile de carbon pe
Scope 1 si Scope 2 cu 46% pana in 2030, fata de nivelul din 2019.

Eforturile noastre continue in ceea ce priveste performanla energeticd a
magazinelor din intreaga lume si de la nivel local {in Romania) au inceput fn 2015 (odata cu
COP21 - Acordul de la Paris si angajamentul Auchan Retail). Ele sunt ilustrate, de
asemenea, in angajamentul de a obtine certificarea 1SC 50001 la nivelul tuturor
supermarketurilor si hipermarketurilor noastre pana in 2023. Aceastd certificare ne va
permite s& masurdm continuu si s& ne imbunatatim eficienla energetica printr-un sistem
integrat de management al energiei.

2. Parti interesate

Aceastd politicd vizeaza atat stakeholderii nostri interni cat si externi. La nivel de
companie, subiectul politicii implica direct conducerea, precum si departamentele: tehnic,
achizitii, CSR, financiar si, prin extensie toti angajatii.

Stakeholderii nostri externi pe care i vizam prin cadrul politicii sunt: autoritatile
abilitate (centrale si locale), ONG-uri care luptd pentru protejarea mediului/reducerea
energiei, clientii, comunitatile locale, actionarii, partenerii de business $i furnizorii.

in ceea ce priveste stakeholderii interni, principalul nostru obiectiv este s promovam
si sa implementam folosirea eficientd a energiei in toate procesele noastre. Pentru publicul
extern politica noastrd vizeaza cresterea constientizarii importaniei subiectului pentru
compania noastra, promovarea colaborérii pe subiect si oferirea unei game de produse care
sunt realizate intr-o maniera eficientd energetic.

in cadrul Comitetului Strategic pentru Clim& (cu piloni de bazd pentru: Agenti
Frigorifici, Energie, Produs si Transport), vor avea loc sesiuni concentrate pe subiecte ce {in
de strategia de energie. Din punct de vedere operational, urmarirea politicii de energie, in
special in ceea ce priveste reducerea energiei, se realizeaza prin intermediul unui Comitet
Operational pe Energie ce se desfasoara lunar.
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3. Angajamente

Auchan Romania a definit urmatorii piloni strategici pentru managementul
energiei, in stransa legatura cu strategia noastra de decarbonizare la nivel de grup:

Niveluri decarbonizare

#1. Projecte de eficienta energetica electricitate (-20%

vs 2020}

#2 Proiecte de eficienta energelica gaze naturale {-20%

vs 2020}

#3 imbunatagir in emisii fugitive {-go% vs 2o1g)

#4 Produciie onsile (PV}{20% by 2030}
#5 Pan.UE PPA{60% by 2030}
#8 Garaniii de ongine
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A. Proiecte de eficienta energeticd, cu focus pe reducerea consumului energetic prin
echipamente si tehnologii inovatoare de energie. Obiectivul nostru pentru 2030
este sa reducem consumul cu 20%, fata de nivelul din 2019 cu ajutorul proiectelor:

b.
c.
d

g.

Sisteme HVAC

lluminat LED

Gestionarea productiei de frig
Monitorizarea, raportarea

si

comerciale/modele de business.
incurajarea imbunatatirii managementului energiei in randul angajatilor prin
traininguri personalizate {cu frecven{a anuala).

Implicarea constantd a consumatorilor prin  comunicari

constientizarea subiectelor.

optimizarea consumului

prin  decizii

periodice si

B. imbunétét,iri in emisii fugitive prin schimbarea agentului frigorific (de la freon la

C.

C02)

Producerea energiei regenerabile: avem un obiectiv ca pana in 2030, 20% din
consumul nostru de energie sa provina din generarea in locatii, prin instalarea
panourilor fotovoltaice pe acoperisurile magazinelor noastre.

Achizitia de energie verde (PPA - Power Purchase Agreement si Garantii de
origine) astfel incat sa atingem obiectivul de a utiliza 100% energie verde pana in
perioada 2025 - 2030. Auchan va achizitiona energia verde cu ajutorul unui PPA, iar
acest procent va fi asigurat si prin achizitia de Garantii de Origine. Obiectivul nostru
este sa atingem procentul de 100% cat mai curand posibil, in functie de conditiile si
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oportunitafile pietei si de evolutia cadrului de reglementare. In plus, vom acorda
prioritate achizitiei de echipamente eficiente energetic, pentru instalatii noi si pentru
inlocuirea celor vechi.

Suntem dedicati luarii masurilor necesare si implementarii solutiilor digitale pentru
monitorizarea si raportarea tuturor KPI-ilor mentionati mai sus.

4. Monitorizarea and raportarea

Urmarim constant evolutia performantei energetice in toate locatile Auchan si
raportam progresul consumului energiei $i al emisiilor de gaze cu efect de sera. Respectam
toate cerintele legale obligatorii si raportdm lunar consumurile la autoritétile centrale si locale
abilitate si prin raportarea extra-financiard a grupului Auchan. Raportam, de asemenea,
aspecte legate de energia utilizatd in locatile Auchan precum: consumul de energie al
spatiilor si emisiile de gaze aferente, voluntar in Raportul de Sustenabilitate publicat anual.

8. Concluzii

Auchan Retail Romania este dedicat imbunatétirii performantei energetice si va lua
toate masurile necesare pentru a susiine aceastd politicd. De asemenea, luam in
considerare dimensiunea de sustenabilitate in procesele de deschidere a noilor magazine,
introducand criterii ,verzi” in crearea si remodelarea conceptelor de formate (hyper, super
etc.) dar si a modelelor de business cu scopul de a atinge si indeplini obiectivele asumate.
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